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In die Welt 

von morgen 

investieren

Dies ist eine Marketing-Anzeige. Bitte 

lesen Sie den Prospekt des Fonds und das 

KIID, bevor Sie eine endgültige 

Anlageentscheidung treffen. 

Nur für Vertriebspartner und 

professionelle Investoren.

5 Jahre Allianz Thematica
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Picture to be placed here
Unsere Welt unterliegt permanenten, 

mitunter rasanten Veränderungen. 

Anlageentscheidungen werden von 

Megatrends beeinflusst, die sich in 

einzelne Themen unterteilen lassen.

Allianz Thematica ermöglicht Anlegern 

die Partizipation an den Chancen 

struktureller Veränderungen, die 

durch Innovation, demografischen 

Wandel, Ressourcenknappheit oder 

Urbanisierung vorangetrieben werden.

In die Welt von morgen investieren. 

Unsere Vision
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Themeninvestments ïunsere Philosophie 

Quelle: Allianz Global Investors; Stand: 2020. Ein Erfolg der Strategie kann nicht garantiert und Verluste können nicht ausgeschlossen werden.

Aktives Management ist Grundvoraussetzung für erfolgreiche Themeninvestments ï

zur Steuerung von Ein-/Ausstiegszeitpunkt, Diversifikation und thematischer Reinheit der Anlage.

VKonkret und intuitiv 
Die gewählten Themen sind in der Regel weithin bekannt und 

werden auch außerhalb der Anlegergemeinde diskutiert.

VDie Freiheit, aktiv zu sein
Themeninvestments sind nicht an vergangenheitsbezogene 

Benchmarks gebunden, weshalb sie keinen Einschränkungen 

hinsichtlich Region, Sektor oder Marktkapitalisierung unterliegen. 

Stattdessen werden Unternehmen danach beurteilt, ob sie zu 

den Gewinnern oder Verlieren des jeweiligen Trends zählen. 

VZurück zu den Wurzeln
Themeninvestments kehren zu den Wurzeln des Asset-

managements zurück ïdie soziale Funktion der Lenkung von 

Anlagegeldern in die wachstumsstärksten Bereiche.
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Megatrends beeinflussen die Art und Weise, wie 

Verbraucher und Unternehmen die Welt wahrnehmen

Automatisierung auf der 

Produktionsseite, Nutzung 

von Online-Dienstleistungen 

auf der Nachfrageseite.

Anhaltende Abwanderung in 

die Städte. Bei knappem 

Wohnraum ist eine aus-

reichende Daseinsvorsorge 

zu gewährleisten, wobei 

Innovationen für effizientere 

Abläufe sorgen können.

Urbanisierung

Viele Rohstoffe sind endlich 

bzw. in ihrer Verfügbarkeit 

begrenzt. Zur Sicherung 

der Versorgung müssen 

Alternativen entwickelt 

werden.

Ressourcenknappheit

Quelle: Allianz Global Investors; Stand: 2021. Nur zur Veranschaulichung. Die frühere Wertentwicklung lässt nicht auf zukünftigeRenditen schließen. Dies ist keine Empfehlung oder Aufforderung zum Erwerb oder zur Veräußerung 

einzelner Wertpapiere.

Technischer

Fortschritt

Regional unterschiedliche 

demographische 

Entwicklungen: Alternde 

Bevölkerung im Westen, 

aufstrebende Mittelschicht 

im Osten und in Afrika.

Demographischer 

und sozialer Wandel
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Unser Rahmen für Megatrends, Themen und Topics

Quelle: Allianz Global Investors; Stand: 2021. Ein Erfolg der Strategie kann nicht garantiert und Verluste können nicht ausgeschlossen werden.

MEGATREND
Bsp. Urbanisierung

THEMA
Bsp. Intelligente 

Städte

TOPIC
Bsp. Elektro-
fahrzeuge

Zu vage für Investitionszwecke
ïZeithorizont: 20ï100 Jahre

ïBreite Definition, schwer investierbar

Optimal für einen diversifizierten Fonds
ïZeithorizont: 5ï20 Jahre

ïDiversifiziert investierbar mit aktivem Management 

ïBreites Spektrum von Anwendungen, Themen-
bereichen und Endverbrauchern

Optimal zur Alpha-Generierung
ïZeithorizont: 2ï5 Jahre

ïFokus auf eine bestimmte Verbrauchergruppe oder 
Anwendung

ïKonjunktursensibel

Einzeltitel
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Picture to be placed in the slide master

2
Allianz Thematica ï

Investmentprozess
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Gunnar Miller und Andreas Fruschki, Portfoliomanager

Allianz Thematica investiert überwiegend an den globalen Aktienmärkten. Angestrebt 

wird ein diversifiziertes Portfolio mit Fokus auf Themen-, Sektor- und Einzeltitelauswahl. 

Anlageziel ist es, auf langfristige Sicht Kapitalwachstum zu erwirtschaften.

Allianz Thematica

Drei Gründe für eine Investition

Immer einen Schritt voraus
Partizipation an strukturellen Veränderungen durch Investition in die spannendsten Themen unserer Zeit. Der Fonds nutzt die globale 

Research-Expertise von Allianz Global Investors für ein aktives Management der Themenzusammensetzung und der Aktienauswahl 

innerhalb der jeweiligen Themen.

Diversifiziert, flexibel und robust
Die Strategie investiert in mehrere Themen und ist damit breiter diversifiziert als unsere auf Einzelthemen zugeschnittenen Strategien. 

Themen und Themenzusammensetzung des Portfolios werden fortlaufend angepasst, um neu auftretenden oder ihren Zenit 

überschrittenen Themen Rechnung zu tragen.

Keine Beschränkungen ïgrößeres Wachstumspotenzial
Partizipation an strukturellen Veränderungen mit Themeninvestments, die keinerlei Einschränkungen hinsichtlich Region, Sektor oder 

Marktkapitalisierung unterliegen. Stattdessen werden Unternehmen danach beurteilt, ob sie zu den Gewinnern oder Verlieren des

jeweiligen Trends zählen. 
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Allianz Global Investors verfügt über einzigartige 

Voraussetzungen für Themeninvestments

Quelle: Allianz Global Investors; Stand: 2021. Ein Erfolg der Strategie kann nicht garantiert und Verluste können nicht ausgeschlossen werden. Grassroots Research® ist ein Bereich der Allianz Global Investors-Gruppe, der 

investigative Marktforschung für Asset Management-Spezialisten durchführt. Die Daten für die Erstellung der Grassroots Research®-berichte werden durch unabhängige Drittanbieter bereitgestellt. Die Berichte können, soweit unter 

Einhaltung geltender Gesetze und Regelungen zulässig, aus der Provision bezahlt werden, die aus Geschäften im Auftrag eines Kunden resultieren.

Longstanding expertise

Modern Technology

Globale Ressourcen und globale Sichtweise für fundierte 
Themenanalyse- und -InvestmentprozesseGlobal

Einzigartige Markteinblicke zur Analyse und Interpretation der durch 
Megatrends hervorgerufenen strukturellen Veränderungen

Grassroots

Research®

Unsere moderne digitale Plattform ermöglicht den globalen Austausch 
von Ideen (ĂCrowdsourcingñ) und die systematische Zusammenarbeit 
beim Research

Verknüpfung und Vernetzung von Informationen für tiefere Einblicke 
und breiter fundierte Anlageentscheidungen

Research-Crowdsourcing 

mithilfe moderner 

Technologie
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AllianzGI Thematica ïUnser Team 
Großes Team aus Portfoliomanagern, Themenverantwortlichen und Research-Analysten

Quelle: Allianz Global Investors; Stand: 2022. Grassroots Research® ist ein Bereich der Allianz Global Investors-Gruppe, der investigative Marktforschung für Asset Management-Spezialisten durchführt. Die Daten für die Erstellung der 

Grassroots Research®-berichte werden durch unabhängige Drittanbieter bereitgestellt. Die Berichte können, soweit unter Einhaltung geltender Gesetze und Regelungen zulässig, aus der Provision bezahlt werden, die aus Geschäften im 

Auftrag eines Kunden resultieren.

Internes 

Unternehmens-

research

Themen-

orientierte

PM-Teams 

Gunnar Miller

Global Head of Research

Managing Director

34 Jahre Erfahrung

Andreas Fruschki, CFA

Head of Thematic Equity

16 Jahre Erfahrung

Vor-Ort-

Besuche und 

Meetings mit 

Unternehmens-

vertretern

Die Portfoliomanager des Allianz Thematica

Thematic

Equity Team

Grassroots

Research® 

Sell-Side-

Research

Externe 

Experten

Global
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Grassroots Research® ist ein Bereich der Allianz Global Investors-Gruppe, der investigative Marktforschung für Asset Management-Spezialisten durchführt. Die Daten für die Grassroots Research®Berichtewerden durch unabhängige 

Drittanbieter bereitgestellt. Diese Drittanbieter handeln nach geltenden Gesetzen und Regularien, sowie können diese auf der Grundlage von Provisionen bezahlt werden, welche aus Geschäften im Auftrag eines Kunden resultieren.

Neue Perspektiven eröffnen

Grassroots Research® beantwortet individuelle 

Fragen zu maßgeblichen Faktoren auf Aktien- und 

Branchenebene und soll Wendepunkte bei 

geschäftlichen Trends identifizieren:

ÁGemeinsame Erarbeitung eines Studienkonzepts 

durch Researchanalysten und Fondsmanager von 

Allianz Global Investors sowie Analysten von 

Grassroots Research®

Á Rund 60 unabhängige Journalisten und über 300 

Feldforscher führen vor Ort rund um die Welt 

Interviews durch

Á Einsatz von Technologie zur Online-Ansprache 

tausender Endverbraucher und Unternehmen  

Á Beschaffung und Analyse unstrukturierter Daten aus 

vielfältigen alternativen Quellen einschließlich sozialer 

Medien und anderer öffentlich zugänglicher Quellen 

Investment-

Einblicke

Á Branchenkontakte 

Á Endverbraucher

Á Alternative Datenquellen

Á Journalisten

Á Marktforscher 

Á Online-Umfragen

Á Datenbeschaffung im Netz 

Grassroots Research®-

Analysten erstellen Studie

Analysten und Fondsmanager von AllianzGI wollen Anlagethese testen 

> 30 Jahre Erfahrung Globale Ressourcen >200 individuelle Reports pro Jahr

So schaffen wir Mehrwert

Grassroots Research®
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Zugang zu Millionen von 
Verbrauchern in mehr

als 60 Ländern

via ausgwählte Online-
Verbraucher- und 
Unternehmensforen.

Grassroots Research® globale Ressourcen

50,000+
Industriekontakte
weltweit über eine
Vielzahl von 
Branchen hinweg

60
Reporter (extern),
die Expertengespräche
führen

300+
Feldforscher (externe), die 
quantitative Marktforschung 
unter Verbrauchern 
durchführen.

5
Mitarbeiter an den 
AllianzGI Standorten
San Francisco,
Frankfurt und 
Hongkong 

Mehr als 300 unabhängige Forscher untersuchen weltweit kritische Themen und Markttrends

Grassroots Research® ist ein Bereich der Allianz Global Investors-Gruppe, der investigative Marktforschung für Asset Management-Spezialisten durchführt. Die Daten für die Erstellung der Grassroots Research®-berichte werden durch 

unabhängige Drittanbieter bereitgestellt. Die Berichte können, soweit unter Einhaltung geltender Gesetze und Regelungen zulässig, aus der Provision bezahlt werden, die aus Geschäften im Auftrag eines Kunden resultieren. Globale Anzahl der 

Ressourcen zum 31. Dezember 2021.

Amerika

Reporter:
13

Feldforscher:
128

Europa

Reporter:
22

Feldforscher:
52

Asien-Pazifik

Reporter:
23

Feldforscher:
119

Japan

Reporter:
2

Feldforscher:
18

Grassroots Research®
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Sämtliche Research-Aktivitäten 

des Unternehmens fließen in 

eine strukturierte und voll-

ständig durchsuchbare 

Wissensdatenbank ein 

ïnichts geht verloren.

ĂInvestment Chatterñ von 

Allianz Global Investors:

Á 600 Nutzer der globalen 

Investmentplattform von 

Allianz Global Investors 

tauschen sich hier über 

Einzeltitel aus

Á Insgesamt mehr als 

435.000 Beiträge

ÁRund 200 Beiträge pro Tag

ÁBeiträge zu insgesamt 

40.000 Aktien

Á 2.000 Aktien mit aktiver 

fortlaufender Research-

abdeckung

Mit hauseigenem Kollaborationstool das volle 

Potenzial des Research-Crowdsourcing nutzen

Crowdsourcing

Vorteile für unsere 
Kunden: fundierte 
Anlageentscheidungen

ÁAnalysten sind in der Regel 
auf bestimmte Sektoren 
spezialisiert (Gesundheits-
wesen, Konsumgüter usw.) 
und bringen damit ihre jeweils 
eigene Sichtweise auf die 
Titel ein.

Á Je nach Fokus kann eine 
Aktie auf sehr unterschiedliche 
Weise eingeschätzt werden.

ÁMit unserem Kollaborations-
tool ĂInvestment Chatterñ f¿gen 
wir diese Puzzleteile schnell 
und effizient zusammen.

ÁHierdurch entsteht ein 
ganzheitliches Bild einer 
Aktie als Grundlage einer 
fundierten Anlage-
entscheidung.

Quelle: Allianz Global Investors; Stand: 2022. Grassroots Research® ist ein Bereich der Allianz Global Investors-Gruppe, der investigative Marktforschung für Asset Management-Spezialisten durchführt. Die Daten für die Erstellung der Grassroots 

Research®-berichte werden durch unabhängige Drittanbieter bereitgestellt. Die Berichte können, soweit unter Einhaltung geltender Gesetze und Regelungen zulässig, aus der Provision bezahlt werden, die aus Geschäften im Auftrag eines Kunden 

resultieren.

Research-Crowdsourcing


